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FruchtTiger lockt zum Spiel

Seit 1997 gehdrt die Marke FruchtTiger zum
Partfolio der Eckes-Granini Austria und bie-
tet ein breites Sortiment, welches sich an
die Zicigruppen Familien mit Kindern im Al-
ter won 3 bis 12 lahren richtet. Neben dem
im Jahr 2008 eingefihrten FruchtTiger-
Fruchtsnack in zwei Varianien gibt es noch
3 Sorten FruchtTiger im 1-1-Karton und vier
Sorten in den 0,5-|-PET-Flaschen mit
Sportscap. fur Bewerbung werden
im Jahr 2009 verschiedene Promo-
tionaktivititen stattfinden:
FruchtTiger Promotion Tiger dich
zum Schaz™ - in Kooperation mit
Ravensburger stariete FruchtTiger
ab April 2009 mit dem spannenden
Spiel ,Tiger dich zum Schatz”, bei
dem es bis Dezember 2002 jeden )
Monat 20 Ravensburger-Spiele 2u
gewinnen gibt. Mit dem lustigen
und ansprechenden  on-pack-
Folder auf den 1--Kartons und
einem Etikett auf den 0,5-I-Fla-
schen erhalten die Kinder den Hinweis, wic
sie bei dem Onlinespiel Schatzsuche” unter
www fruchttigerat mitmachen kiinnen. Die
Teilnahme ist bis Dezember 2009 maglich.
FruchtTiger-Fruchtsnack-Fromotion  ,Sam-
melfieber® — im Marz 2009 hat die Frucht-
Tiger-Fruchtsnack-Promotion | Sammelfie-
ber” begonnen.

Auf jeder der-Packung Fruchtsnack finden
die Kinder einen Sticker mit einer Fruchtab-
bildung, der gesammelt werden kann. Bei
Einsendung der Sticker bekommen die eif-
rigen Sammier ein tolle Belohnung: bei 3
Stickern einen FruchtTiger-Schliisselanhdn-
ger und bei finf Stickern einen Plischtiger.
FruchtTiger Samplingaktivitdten - bereits
seit 10 lahren ist FruchtTiger-Werbepari-
ner bei den dsterreichischen Schulldufen
und unterstiitzt in diesern Jahr auch die
Athletics Light, eine Sportveranstaltung fr
Volksschulkinder in Wien. Ganz besonders
freut es das Unternehmen, dass FruchtTiger
in Kooperation mit dem ORF beim Kasper!
zu sehen ist. Hier wurden im Mai bei dem
LSdtselreim® und werden beim  Kasperi
Malwettbewerb” im August Plischtiger und
FruchtTiger-Fruchtsnacks verlost.

Im Jahr 2008 konnte eine dberaus erfolg-
reiche Entwicklung der Marke hohes C
verzeichnet werden: Um ganze 7,0 0% stei-

gerten sich die Absatze im \ergleich zum
Varjahr - und dies trotz ¢ings mengenmad-
Big rickldaufigen Fruchtsaftmarktes. Auch
der wertmaflige Marktanteil konnte auf
49% ausgebaut werden. Zurlckzufiihren
ist dieser positive Trend auf die Umstel-
lung der 0,75-1-Glasflasche auf 1 1 PET im
Jahr 2007 sowie die Neueinfihrung der
Sorte Milder Multivitamin im letzten
Jahr. Hier sieht Eckes-Granini das
Vertrauen der Konsumenten in die
Marke bestitigt
Der Fruchtsaft hohes C Milder Mul-
tivitamin ist fiir das vielseitige Sor-
timent mit acht Sorten eine echte
Innovation auf dem &sterreichischen
Fruchtsaftmarkt. Bereits im ersten Jahr
der Meueinfithrung hat sich diese neue
Geschmacksvariante im Sortenranking
einen Platz im vorderen Bereich sichern
konnen und wird von Mittern gerne
ihren Kindern zu trinken gegeben.
Hohes C Milder Multivitamin ist bei
vollem Fruchtgeschmack milder und be-
kéimmlicher als der klassische Multivita-
minsaft und entspricht so dem Konzept
der bereits bekannten und beliebten Sorte
Milde Orange. Eine sorgfiltige Auswahl von
Frichten, die von Natur aus saurearm sind,
sorgen fur die Milde, gleichzeitig bietet die-
ser Fruchtsaft die bekannte hohes-C-Qua-
litat: 100% reiner Saft, ohne Zuckerzusatz
und frei von Aroma-, Farb- oder Konservie-
rungsstoffen, reich an natirlichem Vitamin
C und dariber hinaus mit 9 weiteren Vita-
minen angereichert.

Auflage 15.290



